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Evoluzione dimensionale dellôuniverso rappresentato nel 
corso delle 3 edizioni dellôindagine GfK Eurisko 

 

Universo indagine GfK Eurisko: 

Stranieri regolari e non,  

18 anni and over 
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Field:  

luglio 2010 

Tecnica e periodo di 
rilevazione della fase 
estensiva:  

 
Á Lôindagine ¯ stata condotta 

tramite 1000 interviste 
personali  (PAPI) 
domicialiari, lungo tutto il 
territorio nazionale. 

Á La rilevazione è stata 
effettuata dal 16 Giugno 
2010 al 28 luglio 2010 . 
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In generale quindi, sul temaé..  
immigrati, consumi e marketing  

A. Una tensione  continua  fra: 

RADICI  INCLUSIONE  
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immigrati, consumi e marketingïsegue- 

A. La propensione  è però  decisamente  sbilanciata  
verso  lôinclusione: 

RADICI  

INCLUSIONE  
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I 7 volti degli stranieri che vivono in Italia:  
le stilistiche di GfK Eurisko  

 INTEGRATI  
 CONSUMISTI 

GIOVANI  
  ETNODIFENSIVI  

 TELE-
CONQUISTATE  

 CASALINGHE  
PER SEMPRE 

 NUOVE FORZE 
LAVORO 

 ULTIMI  
ARRIVI  


