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“Etnie e pubblicita: la comunicazione rivolta alle minoranze”

Introduzione
- Il concetto di comunita transnazionale
- Modelli di rappresentazione

Capitolo Primo: Uno sguardo all’America
1.1 Sognare a colori

1.2 | “Latinos”

1.3 Gli “African Americans”

1.4 Gli “Asian Americans”

Capitolo Secondo: | capelli sono una forma non verbale di
comunicazione
2.1 Analisi annuncio Wantu Wazuri
2.2 “Black is beautiful”
2.3 L'estetica Afro americana tende all’Occidente
2.3.1 Inizio del Novecento. Madame Walker e la soluzione ai
capelli nappy
2.3.2 Non solo capelli
2.3.3 Lisci, naturali, con ghiaccio
2.4 Uomo e donna
2.5 La pubblicita etnica gioca con il linguaggio politico
2.5.1 Un nuovo tipo di liberta
Non solo politica. Il potere della bellezza
2.6 Ancora bello o ridicolo?
Lo stile veramente naturale
Ancora nappy?
2.7 Avere il business per la testa
2.8 Gli uomini e le donne non sono uguali
2.9 Solo moda

Capitolo Terzo: | grandi marchi fanno festa
3.1 Black History Month

3.2 Martin Luther King, Jr Day

3.3 Moon Festival

3.4 Lunar New Year

3.5 Cinco de Mayo

Capitolo Quarto: Pubblicita etnica a giudizio. Il caso delle sigarette al
mentolo e del U.S. Army
4.1 Le sigarette al mentolo
4.1.1 Analisi annuncio Salem refreshes your taste
4.1.2 Dalle sigarette Salem alle altre
4.2 Le comunicazioni per il reclutamento dell’U.S. Army
4.2.1 Esercito senza barriere
4.2.2 “L’esercito mi paga gli studi”
4.2.3 L'esercito formazione al lavoro
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4.2.4 |'esercito fa trovare lavoro

4.2.5 L'esercito € una questione di famiglia
4.2.6 L'esercito vuole diventare Latino
4.2.7 Per concludere

Capitolo Quinto: | Paesi dell’Area Mediterranea. Le comunicazioni del
governo spagnolo e il welcome marketing in Italia
5.1 La Spagna

5.1.1 La pubblicita etnica commerciale

5.2.2 Le campagne del governo spagnolo
5.2 l'ltalia

5.2.1 Analisi campagna AEM

5.2.2 |l welcome marketing

5.2.3 Quando il welcome marketing € globale: il caso di Western
Union “Yes!”

5.2.4 |l welcome banking

Capitolo Sesto: Gran Bretagna. La pubblicita etnica & una piccola isola
6.1 La pubblicita etnica in Gran Bretagna

6.1.1 Alcune informazioni

6.1.2 Il COl e la comunicazione alle minoranze

6.1.3 Analisi annuncio social work
6.2 Le comunicazioni rivolte alla comunita islamica durante il Ramadan
6.3 Nuove ricette per la pubblicita etnica

6.3.1 Analisi annuncio Elephant Atta

6.3.2 Chi brinda a Bollywood

Conclusione
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