biella, agosto 2008

in occasione dell’awio dell’anno scolastico 2008 /2009 viene lanciato un marchio
dedicato al target giovanile e che rende concreto il sogno di [quasi] tutti gli studenti:
non dover studiare !

Il sogno che accomuna giovani di tutte le classi sociali, culture, etnie e religioni; |l
sogno contro il quale devono quotidianamente combattere genitori e docenti a cui
tocca I'ingrato ruolo di chi deve “obbligare” allo studio

il marchio vietato studiare rappresenta la volonta di giocare con la “scuola
dell’'obbligo” e trasformare lo studio da imposizione in scelta libera, consapevole,
creativa e ... trasgressiva

il marchio viene sempre declinato anche nelle quattro principali lingue veicolari:
study forbidden, défense d’étudier, lernen verboten!, jprohibido estudiar!

il primo prodotto marchiato vietato studiare € basico e dal prezzo sostenibile: una
maglietta mezza manica, importata dal commercio equosolidale e proveniente dal
progetto aarong del bangladesh, stampata fronte/retro in bianco e rosso su base
nera e venduta al prezzo consigliato di 15,00 euro di cui 1,00 euro destinato a
progetti di scolarizzazione in italia e in india

I'ideazione e lo sviluppo del marchio saranno curati da etnica.biz_il network per
I'economia interculturale mentre |'associazione profetica_professione ed etica
curera la produzione e la commercializzazione della maglietta e la cooperativa
equosolidale raggio verde curera I'importazione e la stampa.

la maglietta sara in vendita dall'inizio di agosto presso I'altromercato, cigna dischi
e il libro di biella, la rete di botteghe di raggio verde, il sito www.raggioverde.com e
le macchine di vending Iinstallate da raggio verde nelle scuole biellesi
successivamente verra distribuita anche attraverso gruppi di acquisto solidale,
librerie, negozi di dischi e altre realta sociali e culturali

vietato studiare & un progetto/gioco di economia creativa, equosolidale e
interculturale

info | progetto € etnica 329 4078070 + www.etnica.biz
info | distribuzione € profetica 015 355240



